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บทคัดย่อ 

การศึกษาคร้ังน้ีมุ่งศึกษา 1) พฤติกรรมการบริโภค 2)ส่วนประสมการตลาดกาแฟสําเร็จรูป    3)

เปรียบเทียบส่วนประสมการตลาดกาแฟสําเร็จรูป ในจังหวดันครปฐม โดยเลือกตัวอย่างแบบบังเอิญจาก

จาํนวน 385 คนในจังหวดันครปฐม ไม่ทราบจาํนวนประชากรที่แน่นอน แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือที่ใช้ใน

การศึกษา สถิติที่ใช้คือ  ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการจัดลําดับด้วย 

Covariation CV สําหรับการทดสอบสมมติฐาน โดยใช้ t – test และ One Way ANOVA ที่ดบันัยสําคัญทาง

สถิติที่ .05 

ผลการศึกษา ดังน้ี 1) ภาพรวมและรายด้านพฤติกรรมการบริโภคกาแฟสําเร็จรูปอยู่ที่ระดับมาก 

หากพิจารณาลําดับ พบว่า  ค่าใช้จ่ายการซ้ือเฉล่ียต่อเดือน    ความถ่ีของการบริโภค ปริมาณในการบริโภค

และประเภทกาแฟที่บริโภค การเลือกตราย่ีห้อ ตามลําดับ 2) ภาพรวมและรายด้านส่วนประสมการตลาด

กาแฟสําเร็จรูปอยู่ที่ระดับสําคัญมากหากพิจารณาลําดับ พบว่า  ด้านการส่งเสริมการการตลาด  ด้าน

ผลิตภัณฑ์ ด้านราคา และดา้นการจดัจําหน่าย ตามลําดับ     3) ผูบ้ริโภคที่มี เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา 

และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนัมีส่วนประสมการตลาดกาแฟสําเร็จรูปไม่แตกต่างกัน 
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